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二、说明、目录、图表目录

前言 

    随着国际金融危机对实体经济侵蚀的不断深入，许多产业受到了不同程度的影响，而我国

保健食品产业却保持了平衡增长的发展态势。2009年，我国保健食品产值2000多亿元人民币

。国家宏观经济发展的拉动以及政策因素，促使保健食品市场需求潜力释放，而行业的高收

益性也是促使保健食品产业平稳发展的主要动力。目前，我国消费者用于保健食品方面的花

费约占其总支出的0.07%，而欧美国家的消费者用于保健食品方面的花费平均占其总支出

的25%消费差距是显而易见的。然而，近几年，我国内地城乡居民保健类消费支出

以15%&mdash;30%的速度增长，明显高于发达国家的增长速度。 

    从1998年开始，保健企业逐步走出低谷，开始进入规范化发展阶段。截至2008年，我国审批

保健食品9613个，保健食品生产企业1600余家。投资总额在1亿元以上的大型企业占1.45%；投

资总额在5000万元至1亿元的中型企业占38%；投资在100万元至5000万元的企业占6.66%；投

资在10万元至100万元的小型企业占41.39%；投资不足10万元的作坊式企业占12.5%。中国保健

食品产业集中度仍然较低，前10强销售还不到产业总产值的25%。预测，中国未来保健产业

年销售将达到7000亿&mdash;8000亿，成为绿色GDP产业。 

    而从全球角度来看，保健食品产业是朝阳产业，属于世界贸易增长最快的行业之一。近年

来，全球保健食品销售额每年以13％的速度增长，目前全球保健食品年销售额近万亿元人民

币。因此，保健食品市场正在迅速发展壮大，市场前景非常广阔。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助保健食品企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中

心等渠道发布的权威数据，以及我中心对保健食品产业的实地调研，结合了行业所处的环境

，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及

政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争

和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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